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Der evangelische Matthausfriedhof mit der
Friedrichstadter Kirche und der Alte Katholi-
sche Friedhof, gehdren zu den gewachsenen, den
Stadtteil der historischen Friedrichstadt prdgenden
Strukturen. Aufgrund der historisch und kiinstlerisch
hochbedeutenden Graber besitzt der Alte Katholi-
sche Friedhof einen weit (ber die Stadt Dresden
hinausreichenden kulturhistorischen Rang.

Im ErdgeschoB der Berliner StraBe 80 nutzte Ernst-
Ludwig Kirchner zwei kleine Raume als Atelier,
das ein wichtiger Treffpunkt der Kiinstlergruppe
BRUCKE war.

Die Malerin Paula Moderson - Becker wurde
im Februar 1876 in der Friedrichstadt geboren und
wuchs in dem Haus an der FriedrichstraBe 46 bis
1888 auf.

Das Geburtshaus des Malers Adrian Ludwig Rich-
ter (1803-1884) mit einer Gedenktafel fiir ihn an
der Mauer, befindet sich in unmittelbarer Nahe in
der FriedrichstraBe 44.

Auf dem heutigen Geldnde des Stadtischen Klini-
kums Friedrichstadt lag im 18. Jahrhundert eine
prachtige Gartenanlage. Erhalten geblieben ist
der Neptunbrunnen, der 1741-44 von Zacharias
Longuelune und Lorenzo Mattielli geschaffen wur-
de. Auf dem Krankenhausgelénde befindet sich auch
das Marcolinipalais.

Das 1787 gegrindete Konigliche Schullehrer-
seminar in der WachsbleichstraBe war die bedeu-
tendste Bildungseinrichtung fir sachsische Lehrer.

Adlergasse 14, Riesa Efau.

2 Kindergarten FriedrichstraBe 34.

3 FriedrichstraBe 58. Torpylone am Eingang
der ehemaligen Firma Bramsch.

4 Berliner StraBe 80. Atelier der BRUCKE Kiinstler.

5 FriedrichstralBe 46, Geburtshaus
von Paula Modersohn-Becker.

6 Marcolinipalais, Gartenansicht.

7 FriedrichstraBe 33. Innenhof.

8 FriedrichstraBe, links der alte katholische
Friedhof, rechts das Marcolinipalais, heute
Krankenhaus Dresden Friedrichstadt.

9 StraBenbahnhof WaltherstraBe.

10 FriedrichstraBe 54. Alter Katholischer Friedhof.
11 Friedrichstadter Kirche.

12 Hohenthalplatz.

13 Neptunbrunnen.

14 WachsbleichstraBBe 6, ehem. Lehrerseminar,
heute 17. Mittelschule Dresden Friedrichstadt.




Werbung soll auf das jeweilige Gewerbe im Stadt-
raum deutlich aufmerksam machen und das Stadtbild
beleben.

Das Gebaude soll mit den Qualitaten seiner architek-
tonischen Sprache, seiner Gliederung und seinen De-
tails Ausgangspunkt und Anregung fir die Gestaltung
der Werbung sein.

Werbung soll die duBere Wirkung des Gebéudes und
des stadtraumlichen Ensembles bereichern.

Die Abstimmung mit den Gegebenheiten des Nach-
barn sichert ein harmonisches Gesamtensemble

und verhindert das gegenseitige Ubertrumpfen durch
in der Hohe verschiedene Schriften und Werbeflachen
und grelle Farbgebung.

Stadtebauliche Sichtbeziehungen und Raume sollen
erhalten bleiben und sich entwickeln und nicht durch
laute, groBflachige und in ihrer Form unangemessene
Werbeanlagen eingeschrankt werden.

Werbung soll das Stadtbild mitgestalten und quali-
tatvoll beleben.



Anliegen der Broschire ist es, dem Gewerbetrei-
benden im Gebiet der Friedrichstadt Anregungen zu
geben, auf qualitatvolle Art fiir seine Einrichtung zu
werden. Die Broschiire gibt Empfehlungen fiir die
Ausbildung der verschiedenen Formen von Werbe-
anlagen am jeweiligen Standort.

Die Friedrichstadt ist ein heterogenes Stadtgefi- : )
ge aus sehr wertvollen historischen Anlagen wie o e | =
dem Markolinipalais mit umgebenden Park (heu- ' '
te Krankenhaus Friedrichstadt), Fragmenten einer
historischen  straBenbegeleitenden geschlossenen
Bebauung mit Gebauden von der Barockzeit bis in
die ersten beiden Jahrzehnte des 20. Jahrhunderts,
Plattenbauwohnblocks aus der DDR - Zeit und Neu-
bauten seit 1990 als LiickenschlieBungen aber auch
als Teile von StraBenziigen.

GroBe Flachenanteile sind nicht geschlossen be-
baut. Im Nord Ostteil von der FriedrichstraBe Rich-
tung Elbe sind das historisch angelegte Gartenanla-
gen mit villenartigen Gebauden und kulturhistorisch
wertvolle Friedhéfe.

Stidwestlich der FriedrichstraBe sind in den vergan-
genen einhundert Jahren auf den nicht geschlos-
sen bebauten Grundstlicken verschiedenste meist
gewerblich genutzte bauliche Anlagen entstanden.
Diese stellen oft nicht einen zu wiinschenden stad-
tebaulichen Endzustand dar, pragen aber auch das
Bild der Friedrichstadt, im positiven Sinne z.B. mit
der Lebendigkeit Ihrer Nutzung und werden dem-
entsprechend bei den Empfehlungen fiir die Gestal-
tung von Werbeanlagen beachtet.

Auf der Grundlage der vorhandenen stadtebaulichen
Strukturen in der historischen Friedrichstadt wurde
eine Gliederung flr die Werbeempfehlungen entwi-
ckelt. Die Einteilung erfolgt in Werbeanlagen fir

- die geschlossene Bebauung geteilt in historische
Bebauung von Barock bis Anfang 20.Jhd und Bau-
ten nach 1990,

- Plattenbauten der DDR-Zeit,

- die offenen Bebauung fiir Gebaude und Einfrie-
dung hier insbesondere die gebietstypische Mauer
und fir freistehende Gewerbebauten mit ihrer Ein-
friedung

I Offene Bebauung (Park)
Il Geschlossene Bebauung (Stadt)
0 Stadtzentrum

Erholungsflachen



Die Broschiire gibt Empfehlungen tber GroBe, Ort der
Anbringung und Gestaltung dieser Werbeanlagen.
Atmosphdre. Um das Spektrum der Mdglichkeiten
darzustellen wurden in der Broschiire neben vorhan-
denen Beispielen aus der Friedrichstadt, Gestaltungs-
vorschlage entwickelt und Beispiele aus anderen
Stadtteilen erganzt.

Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die Inhaber
und Art der gewerblichen Betriebe kennzeichnen, sind
nach der Sachsischen Bauordnung genehmigungsfrei.
Auf dem Gebiet der historischen Friedrichstadt sind
jedoch aufgrund der bauhistorischen und der stadte-
baulichen Bedeutung des Stadtteiles und der Einzel-
gebdude fiir Werbeanlagen Genehmigungen einzu-
holen. AuBerdem sind Anlagen, fir deren Anbringung
oder Aufstellung der offentliche StraBenraum genutzt
wird, nach dem Sdchsischen StraBengesetz zu ge-
nehmigen. Genaue Informationen dazu sind auf der
letzten Seite des Heftes zu finden. Es empfiehlt sich
mit den betreffenden Amtermn Vorabstimmungen zu
treffen.

Offene Bebauung - FriedrichstraBe.
Alter Katholischer Friedhof.

Geschlossene Bebauung - ManitusstraBe.



Werbeempfehlungen

Il Geschlossene Bebauung
(Barock - Anfang 20. Jahrhundert)

HauptstraBen

NebenstraBen




Geschlossene Bebauung
CEIOE
Anfang 20. Jahrhundert)

Die Historische Fiedrichstadt wird in groBen Teilen
durch eine sehr llickenhafte, geschlossene Block-
randbebauung mit relativ kleinen Hofen gepragt.

Traufsténdig zur StraBe angeordnete Gebaude mit
einer an den Fassaden klar ablesbaren Parzellen-
struktur kennzeichnen den StraBenraum.

Teilbereiche der geschlossenen Bebauung weisen
Merkmale der Griinderzeit, des Jugendstils und
der 20er Jahre auf.

Diese Gebdude zeichnen sich durch einheitliche
Gestaltungsmerkmale wie Gebaudehohe, Gebau-
debreite, Trauf- und Firsthéhen, durchgehende
Trauflinien, gleiche Dachformen und -gestaltun-
gen aus.

Hier gibt es zwischen den Gebauden und dem
Gehwegbereich keine Vorgarten oder Griinbe-
reiche.

Im Bereich der FriedrichstraBe ist nur der 6stliche
Teil von einer geschlossenen Bebauung gepragt.
Durch die unterschiedlichen Entstehungszeiten
der Geb&ude sind hier Einfliisse des Barock, der
Griinderzeit, des Klassizismus und des Jugendstils
sichtbar.

Klar definierte StraBenraume, deren Gebaude sich
untereinander und durch die Gliederungselemen-
te ihrer Fassaden stark von einander differen-
zieren, pragen in ihrer Lebendigkeit das Bild der
historischen Friedrichstadt.




Auf vorhandene Fenster- und Turachsen Bezug nehmend, ordnet sich der auf geputz-
tem Untergrund aufgemalte Werbeschriftzug harmonisch in das Gesamterscheinungs-
bild der barocken Fassade ein.

=] "Neue Apotheke Friedrichstadt -

Schrifthche entspricht
etwa der halben Hohe
des Gesimsbandes

Detail : Vor die Fassade gesetzte Einzelbuchstaben.

Einordnung der Werbung in die Gesamtfassade. 8



Gestaltungsvorschlag: Im Gegensatz zur barocken Fassade kann der Schriftzug an
einer griinderzeitlichen Fassade kraftiger hervorgehoben werden.
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Gestaltungsvorschlag fir einen selbstleuchtenden Schriftzug an einem Gebaude an
der WeiBeritzstraBe.
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ZeitgemaBe Schriftgestaltung. Kombination von zwei
horizontalen Schriftziigen unterschiedlicher GroBe.

Farbige mit Abstand vor die Fassade gesetzte 10
Einzelbuchstaben aus Metall.



Horizontaler Schriftzug, belebte Strae, Sondernutzung

In der Regel soll sich die Werbung auf den horizontalen Fassadenstreifen iiber der
Erdgeschosszone beschranken. Hier rechtfertigt die Sondernutzung des gesamten
Gebdudes als Kulturstatte den versetzten Schriftzug auch im Gesimsstreifen des ersten
Obergeschosses. Die aufgemalte Schrift flgt sich harmonisch in die Gesamtfassade ein.

Geschlossene Bebauung
(Barock -
Anfang 20. Jahrhundert)

Prinzipien:

Die Prinzipien bei geschlossener Bebauung in ru-
higen StraBen sind auch fir die belebten StraBen
anzuwenden.

(siehe vorhergehenden Seiten)

Erganzend kann bei einer gesamtheitlicher Nut-
zung eines Gebaudes (Hotel, Kulturelle Einrich-
tung, etc.) die Anordnung eines Werbeschriftzu-
ges auch im oberen Gebaudebereich erfolgen.

Voraussetzung dafir ist eine sensible Einpassung
der Schrift in die bestehende Fassadenstruktur
und das Aufnehmen der Feinheit der architek-
tonischen Gliederungselemente durch filigrane
Einzelbuchstaben. Diese Buchstaben kénnen auf-
gemalt werden, oder aus hochwertigem Material,
vorzugsweise aus Metall bestehen.

Auf andere Werbeanlagen an solchen Fassaden
soll verzichtet werden.

Empfehlungen:

Die Empfehlungen fir die ruhigen StraBen sind
analog anzuwenden.

Im Unterschied zur ruhigen StraBe kann bei den
belebten StraBen der Schriftzug selbstleuchtend
ausgefiihrt werden.

Der horizontale Schriftzug bei gesamtheitlicher
Nutzung im Obergeschoss soll 30 - 40 % der
Hohe des geeigneten Fassadenstreifens einneh-
men und dabei auf Gliederungen wie abgesetzte
Fassadenbereiche, Fenster und Tlren, oder
Gesimse eingehen.

Die Gesamtlange des Werbeschriftzuges soll
maximal zwei Drittel des geeigneten Fassadenbe-
reiches betragen.



Detail: Firmenschild aus Acrylglas -
der Gesamteindruck der Fassade bleibt erhalten.

Hier wurden die Firmenschilder in Form und GroBe, Anzahl und Materialitdt gut in die
vorhandene horizontale Fassadengliederung eingepasst.

= Hohe zwischen den
Nutungen

o

[ P
erkante Sammelschilda

Mittige
Anordnung

ammel-



Schilder

Eine farbig bedruckte Metalltafel, mittig zwischen Tir und Fenstergewdnde angeord-

net, dient als Orientierung fiir die Besucher des Riesa Efau.

Geschlossene Bebauung
CEIOE
Anfang 20. Jahrhundert)

Prinzipien:

Schilder werden als Hinweis auf gewerbliche Mie-
ter an den Eingangen des Gebaudes angebracht.

Schilder nehmen Einfluss auf die Wirkung von
Eingangsbereichen- und Portalen, besonders
wenn sie gehduft auftreten.

Deshalb Bezugnahme auf Tektonik des Eingangs

, geordnetes Anbringen, méglichst gleiche Materi-
alien und Formen pro Eingang, nicht zu viele oder
zu groBe Schilder.

Empfehlungen:

Die Anordnung der Schilder sollte sich auf das
Eingangsportal beziehen.

- senkrecht auf Pilaster untereinander

- ausmitteln der Felder zwischen Eingang und
daneben liegender Fensterffnung

- mdglichst oberhalb der Unterkante des daneben
liegenden Fensters

- abstimmen auf ev. vorhandene Fugenbilder der
jeweiligen Fassade.

Die GroBe der Schilder sollte 0,25 m2 nicht
liberschreiten.

Bei der Materialauswahl fiir die Schilder sollen
hochwertige und dauerhafte Materialien, wie
Metall, Stein, Acrylglas und Emaille verwendet
werden.

Bei Anbringung mehrerer Schilder an einem Ein-
gang ist die Aushildung auf einander abzustim-
men (gleiche Form und GréBe, Materialitat).

Je nach Farbigkeit der Gesamterscheinung der
Fassade sollen auch Schilder, Schriften, und
Signets auf die Farbgebung von Putzflachen,
Gesimsen, Sockeln, Tliren, Fenstern und Toren
Bezug nehmen.

Das Beleuchten von Einzelschildern und Sammel-
schildanlagen ist zu vermeiden.



Werbeempfehlungen

Il Geschlossene Bebauung (ab 1990)
HauptstraBen

NebenstraBen




Geschlossene Bebauung
(ab 1990)

als Erganzung und Fortsetzung der historischen
Blockrandbebauung Schwerpunkte Wachsbleich
— Schéfer — Berliner StraBe, LiickenschlieBungen
in der FriedrichstraBe
teilweise auch als Quartierfragmente bzw. als Teil
von StraBenzligen erbaut: (Berliner— Schafer Stra-
Be; NW Teil WachsbleichstraBe), dann Gebaude-
gruppen nach einem Prinzip erbaut,
- hier Anwendung &hnlicher Werbearten fiir Erhalt
Unterstiitzung Ensemblewirkung wichtig,
- aber auch Differenzierung im gesetzten Gestal-
tungsrahmen wichtig und gut, um Individualitdt
und Lebendigkeit

zu entwickeln, zu verdeutlichen, zu starken

Die Bebauung ist dhnlich den historischen
Gebauden gegliedert:

Erdgeschosszone oft fiir gewerbliche Nutzung
(Laden) vorgesehen, Obergeschosse mit Lochfas-
sade (Wohnen), abgesetztes Dachgeschoss, zu-
riickhaltender Einsatz von Gliederungselementen

Flache fiir horizontalen Schriftzug ist i.d.R. in der
Fassade vorgesehen, mit Mitteln der Werbe-
gestaltung kann Architektur unterstiitzt und
aufgewertet werden.




Detail: Hinterleuchteter Schriftzug, bestehend aus
vor die Fassade gesetzte Einzelbuchstaben.

Detail : Tragerplatte aus Metall mit ausgeschnittenem,
farbig hinterlegtem und nachts beleuchtetem Schriftzug.

Gestaltungsvorschlag: Der Werbeschriftzug wird als gesimsartiges Band, aus dem die
Buchstaben ausgeschnitten sind, auf die Flache zwischen Oberkante Erdgeschossfens-
ter und Putzunterkante der Obergeschosse angeordnet.
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Horizontaler Schriftzug, ruhige und belebte Stral3e
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Gestaltungsvorschlag: Es besteht die Mdglichkeit, einen Schriftzug aus vorgesetzten
Einzelbuchstaben in das Fugenbild der Fassade mittig in den Fassadenstreifen tiber
den Schaufenstern der Erdgeschosszone einzupassen.

Die Anordnung der Schrift erfolgt mittig tiber der Ladenfront. Dezent auf die Glasfla-
chen aufgebrachte Schaufensterwerbung im Eingangsbereich und im unteren Teil der
Schaufensterflachen erganzt den Schriftzug.

Geschlossene Bebauung
(ab 1990)

Prinzipien:

Hauptwerbung in der Erdgeschosszone (iber den
Schaufenstern bis Unterkante Gurtgesims oder
Fenster 1. Obergeschoss.

Die Werbeschriftziige sollen die Fassade
bereichern, und in ihrer Gesamtwirkung nicht
beeintrachtigen.

Empfehlungen:

Die Hohe der horizontalen Schriftziige soll 50%
der Hohe des zur Verfiigung stehenden Streifens
Uber der Erdgeschosszone nicht tiberschreiten,
mittig in dieser Flache liegen und dabei auf fassa-
dengliedernde Elemente Bezug nehmen.

Vorhandene Fassadengliederungen, wie hori-
zontale Fugen sollen nicht durch Werbetrager
Uberdeckt werden.

Der Schriftzug soll symmetrisch bezlglich der
Fenster- und Tiirachsen angeordnet werden und
maximal zwei Drittel der Ldnge des der Gewerbe-
einheit zugehdrigen Fassadenanteils betragen.

Schriftzlige sollen aus direkt auf die Fassade auf-
gebrachten Einzelbuchstaben, oder als Schriftz(i-
gen auf Tragerplatten z.B. als ausgeschnittenen
Buchstaben ausgefiihrt werden.

Die Farbigkeit der Schriftziige soll sich auf die
vorhandene Fassadenfarbigkeit (Putzflachen,
Gesimse, Fenster, Tore) beziehen.

Bei der Materialauswahl sollen hochwertige,
witterungsbestandige Produkte wie Metalle und
Kunststoffe zum Einsatz kommen.

Eine dezente Hinterleuchtung von Einzelbuch-
staben und Tragerschilder mit ausgeschnittenen
Buchstaben bieten die Méglichkeit auch nachts
zu werben. In belebten StraBen kénnen auch
selbstleuchtende Schriftziige eingesetzt werden,
jedoch nicht leuchtenden Schriftkasten.

Bei Schaufenstern ist die Gestaltung der Glas-
flachen in Form Schriftzigen, hergestellt aus
perforierten Folien, mdglich. Solche Schriften
sollen deutlich kleiner und zuriickhaltender als
der Hauptschriftzug auf der Fassade ausfallen
und diesen lediglich erganzen oder ersetzen.



Werbeempfehlungen

Il Plattenbauten
HauptstraBen

NebenstraBen




Plattenbauten

Die Plattenbauten wurden in den siebziger und
achtziger Jahren des vorigen Jahrhunderts im
Rahmen des sozialen Wohnungsbauprogramms
der DDR, nach Abriss der historischen Bebauung
im stidostlichen und nordwestlichen Teil der Scha-
ferstraBe als langgestreckte Blocke errichtet.
Trotz sehr schlichter Gestaltung ist durch die
straBenbegleitende Errichtung die Raumbildung
der stadtischen geschlossenen Bebauung wieder
geschaffen worden.

Die Gliederung in Einzelgebaude fehlt, die lang-
gestreckte flachige Fassade ist entsprechend den
Betonplatten, gerastert. Eine strenge Rhythmisie-
rung erfolgt durch die Betonung der Eingangs-
achsen mit schmalem loggiaartigem Balkon.

In der Vertikalen ist das auffalligstes Gestal-
tungselement die Bekleidung des oberstes
Geschoss mit keramischem Fliesen, die Erdge-
schosszone ist dagegen kaum betont.

Werbung kann mit Bezug auf die Fassadentekto-
nik die strengen Fassaden dezent beleben und
Akzente setzen.




Schri
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Schriftzug

Abstimmung der Anordnung des Schriftzuges

auf das Fugenbild der Fassade aus Fertigteilelementen.

SERriftzug

Gestaltungsvorschlag - Werbeschriftzug und Logo aus vorgesetzten Einzelbuchstaben

werden auf der Betonplattenfassade befestigt.
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Giebelflache, Horizontaler Schriftzug

Gestaltungsvorschlag - Horizontale Bander in Form von Tragerplatten mit ausge-
schnitter, hinterleuchteter Schrift tiber der Erdgeschosszone und mittige Betonung des
Eingangsbereiches durch einen Schriftzug und farbige Fassung des Tiirfeldes.

mm————— - st
Schriftzug Schriftzug BR= ‘ 8 Schriftzug Schriftzug

Plattenbauten

Prinzipien:

Die Hauptwerbung beschrankt sich auf den
Gesimsstreifen Uber dem Erdgeschoss. Damit in
Verbindung kann im Eingangsbereich tber der
Tir geworben werden.

Zurlickhaltend ist Werbung auf der Giebelflache
mdglich, die gesamtheitliche Wirkung der Flache
soll nicht beeintrachtigt werden (nur als Schrift
oder Logo keinen flachigen Werbeanlagen).

Empfehlungen:

Grundlage fiir Schriftzug bietet vorhandenes
gesimsartiges Band, Werbeanlage soll sich an
Hohe diese Bandes orientieren und dieses nicht
uberschreiten.

Der horizontale Schriftzug soll etwa die halbe
Hohe des Gesimsbandes einnehmen und mittig
mit gleichem Abstand zu Ober- und Unterkante
angeordnet werden.

Die Schriftzlige sollen symmetrisch auf die Fens-
ter- und Tlrachsen ausgerichtet werden.

Die seitlichen Abstande der Schrift innerhalb des
Gesimsbandes sollen 15 ¢cm nicht unterschreiten,
bzw. genauso groB wie der untere und obere
Abstand der Schrift zu den Kanten des Gesims-
bandes sein.

Schriftzlige sollen aus direkt auf die Fassade
aufgebrachten Einzelbuchstaben, oder als
Schriftzlige auf Tragerplatten z.B. als ausgeschnit-
tenen Buchstaben ausgefihrt werden.

Bei der Materialauswahl sollen hochwertige,
witterungsbestandige Produkte wie Metalle und
Kunststoffe zum Einsatz kommen.

Eine dezente Hinterleuchtung von Einzelbuch-
staben und Tragerschildern mit ausgeschnittenen
Buchstaben oder mit reliefartig vorgesetzter
Schrift (Schattenschrift) ist moglich.

In belebten Straen kénnen auch selbstleuchten-
de Schriftziige eingesetzt werden, jedoch nicht
leuchtenden Schriftkasten.



Werbeempfehlungen

Bl Offene Bebauung
HauptstraBen

NebenstraBen

22



Offene Bebauung

Die offene Bebauung durchzieht das gesamte
Gebiet der Friedrichstadt.

Aus der gewachsenen Struktur heraus schwer-
punktmaBig Magdeburger StraBe , NO-Seite
FriedrichstraBe

dort v.a. historische Gebaude

In diesem Gebiet oft Einfriedung durch gebietsty-
pische Mauer fir groBe Areale, z.B. Krankenhaus
Friedrichstadt

Friedhofe, die ehemaligen Menageriegérten auf
Nordseite der FriedrichstraBe

In den StraBenziigen von WachsbleichstraBe,
SchaferstraBe, Berliner StraBe findet sich offene
Bebauung oft in Bereichen die vom Grunde fiir
geschlossen Quartiere angelegt sind.

Diese stehen in unterschiedliche GroBen und
Proportionen teilweise direkt in StraBenfront,
leicht zuriickgesetzt oder durch das Fehlen
straBenbegleitender geschlossener Bebauung
wird die urspriingliche Bebauung der 2 Reihe zum
Element dass in dffentlichen StraBenraum wirkt.
Dabei handelt es ich diberwiegend um gewerblich
genutzte Gebaude

Wahrend bei den historischen Gebauden, die

sich unter die Architektur unterordnende und
zurlickhaltende Werbung den Vorrang hat, ist bei
den gewerblichen Nutzungen neben dem Bezug
zur baulichen Anlage und zur Einfriedung wichtig,
dass bei der oft diffuser Bebbauung eine gut
gestaltete Werbeanlage ein Schritt zu Ordnung
und Qualifizierung der Wirkung in den 6ffentlichen
StraBenraumes hinein wird.




Zwei dezent gestaltete horizontale Schriftzlige in Kombination mit dem Firmensignet
werben flr das Gewerbe im gesamten Gebaude. Der Werbeschriftzug fugt sich harmo-
nisch in die Fassade ein, und wurde mit guter Fernwirkung angeordnet.
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Eingangsgebdude Alter Katholischer Friedhof
im StraBenraum.

Dezentes Schild aus Acrylglas, welches das Gesamter- 24
scheinungdbild des Torpfeilers nicht beeintréachtigt.



Horizontaler Schriftzug, Logo

Der Schriftzug aus reliefartig im Putz zurlickgesetzten und zusatzlich dunkel abgesetz-
ten Einzelbuchstaben, fiigt sich harmonisch in die historische Fassade des Gebaudes
ein. Die Buchstaben sind in ihrer GroBe und Platzierung gut auf die horizontale
Mauerwerksgliederung und vorhandene Fensterachsen abgestimmt.

Offene Bebauung, Gebaude

Prinzipien:

Bei Anordnung und GroBe Bezugnahme auf
Gesamtproportionen und Fassadenstruktur des
Gebaudes,

Hauptwerbung vorzugsweise im Erdgeschossbe-
reich bis Gesims oder UK Fenster 1.0G

Bei Sondernutzungen oder vollgewerblicher Nut-
zung von Gebduden ist es auch mdglich, einen
Schriftzug oder ein Logo im oberen Gebaudebe-
reich anzuordnen.

Ebenso ist Werbung mit Schildern méglich.
Hierbei sind die Prinzipien und Empfehlungen fir
die Werbung mit Schildern bei der geschlossenen
Bebauung (siehe Seiten XX) zu beachten.

Empfehlungen

Der horizontale Schriftzug soll in seiner Hohe
nicht mehr als dreiBig bis sechzig Prozent des zur
Verfligung stehenden Fassadenstreifens einneh-
men, bei geschlossenen Erdgeschossflachen nicht
mehr als 10% der Hohe des Erdgeschosses.
Dabei eingehen auf vorhandenen Gliederung der
Fassade, wie horizontale Nutungen, Fenster- und
Tirgewande, Pilaster, Lisenen und Gesimse.

Bei der Anordnung von horizontalen Schrift-
ziigen ist auf eine symmetrische Anordnung in
Bezug auf Fenster- und Tiirachsen zu achten bei
maximal 2/3 der Lange des der Gewerbeeinheit
zuzuordnenden Fassadenanteils.

Horizontale Schriftziige konnen als kérperhaf-
te Einzelbuchstaben vor die Fassade gesetzt,
reliefartig in die Fassade eingearbeitet oder als
Wandbemalung direkt auf die Fassade aufgetra-
gen werden.

Die farbliche Gestaltung der Schriftzlige soll auf
die vorhandene Farbigkeit der Fassadenfldchen
abgestimmt werden.

Bei korperhaften Schriftziigen ist die Materialfar-
bigkeit der verschiedenen Metalle vorteilhaft

Die Schriftziige konnen dezent mit weiBem Licht
hinterleuchtet oder angeleuchtet werden.

In belebten StraBen kénnen auch selbstleuchten-
de Schriftzlige eingesetzt werden, jedoch nicht
leuchtenden Schriftkasten.



Gestaltungsvorschlag: Direkt auf Mauern befestigte Schriftzlige sind in ihrer Anord-
nung, Form, Farbe und GréBe auf vorhandene Gliederungen abzustimmen.

T
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Dezentes Schld aus Acrylglas, das das Gesamter-
scheinungsbild des Torpfeilers nicht beeintrachtigt.

Detail : Einzelbuchstaben reliefartig ausgebildet. 26



Horizontaler Schriftzug, Logo, Schild

Gestaltungsvorschlag: Sammelschildanlage, die in Form, Anordnung und GroBe auf die
vorhandene Mauerwerksgliederung abgestimmt wurde .

Mauer, Portal
Prinzipien:

Horizontale Schriftzige und Schilder dienen als
Hinweis fiir Einrichtungen oder gewerbliche
Mieter.

Am Grundstlickseingang angebracht, Schriftziige
auf dem Mauerflache neben dem Eingang, Schil-
der eben dort oder auf der Torpfeiler.

Besonders bei Haufung kénnen Schilder das
Erscheinungsbild von gebietstypischen Mauern,
Einfriedungen und Toren erheblich beeinflussen.

Deshalb muss beim Anbringen von Schriftziigen
und Schildern auf die Geometrie des Einganges
und seiner Details Bezug genommen, sowie ein
geordnetes Anbringen der Schilder in méglichst
ahnlichen Materialien und Formen pro Eingang
gewahrleistet werden.

Empfehlungen

Eingehen auf vorhandene Gliederungselemente
im Eingangsbereich der Einfriedung, wie Quade-
rungen, horizontale Nutungen, Torpfeiler

Die GroBe von Schildern sollte 0,25 m2 nicht
Uberschreiten.

Der Schriftzug soll bei etwa 2/3 der Héhe der
Mauer angeordnet werden und nicht mehr als
10% der Hohe der Mauer einnehmen. Zum
Torpfeiler ist ein Mindestabstand von etwa der
halben Pfeilerbreite einzuhalten.

Bei mehreren Schildern sollten diese mit gerin-
gem Abstand untereinander angeordnet werden.
(Sammelschildanlage). Hierbei ist es von Vorteil
alle Schilder in einem einheitlichen Material
auszufiihren.

Horizontale Schriftziige kénnen als korperhafte
Einzelbuchstaben vor die Fassade gesetzt, relie-
fartig in die Fassade eingearbeitet oder als Wand-
bemalung direkt auf die Fassade aufgetragen.

Bei korperhaften Schriftziigen ist die Materialfar-
bigkeit der verschiedenen Metalle vorteilhaft

Fiir Schilder sind hochwertige Materialien wie
Metall, Stein, Acrylglas und Emaille gut geeignet.

Die Farbgebung der Schriftziige und Schilder

soll in Verbindung mit der Materialwirkung auf
die vorhandene Farbigkeit der gebietstypischen
Mauern und auf die Farbigkeit von Tiiren, Toren
und Pfeilern an der Einfriedung Bezug nehmen.

Die Schriftziige kénnen dezent mit weiBem Licht
hinterleuchtet oder angeleuchtet werden.

Dabei sind die Eingriffe in die historische
Substanz gering zu halten, gleichzeitig ist die
Wirkung von Leuchtelementen auf ein Minimum
zu reduzieren.



X9 S/ YRR
f, ! S
~ ""»..\» ? &i’?‘,,; "
\if r7i ""»I’n""%' 2‘!’/’} l o ""2" - A‘
M S SRS A ;}'
~ v NS & & p.

Detail: Von der Grundstiicksgrenze zurlickgesetzte
Stelen mit Beschriftung.

Detail: Firmenschild an der Einfahrt zum
weiter hintenliegenden Gewerbebetrieb.

SCHRIFTZUG

SCHRIFTZUG

Gestaltungsvorschlag: Kombination von Schriftziigen und Sammelschildanlage,
Schriftziige nach gleichem Gestaltprinzip an Gebdude und Mauer kénnen als Sammel-
begriff fir einen Gewerbehof mit verschiedenen Gewerbetreibenden stehen.
Sammelschildanlagen an der Einfriedung erleichtern die Orientierung und schaffen ein
geordnetes und gestaltetes Bild.
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Horizontaler Schriftzug, Schild, Stele

Gestaltungsvorschlag: Bei Gewerbehdfen an Standorten ohne geschlossene Einfrie-
dung kann der Schriftzug am Gebaude mit einem Schriftzug auf einer Tafel an der
Grundstiicksgrenze kombiniert werden.

Anordnung und Gestaltung des Schriftzuges kann ein einfaches Geb&ude aufwerten.

29

Gewerbliche Nutzung
Handwerksbetrieb, Handel

Prinzipien:

Werbung kann am gewerblich genutzten Ge-
béaude als Schriftzug oder und Logo angebracht
werden.

Als Erganzung oder alternativ dazu an der Ein-
friedung als Schriftzug und oder Schilder, auf der
Mauer oder beides auf Trdgertafel, Stele wenn
Zaun oder keine Einfriedung.

Grundsétzlich aber besonders bei Lage in
historisch gepragtem Umfeld sind die Prinzipien
der Werbung an Gebdude und Einfriedung der
offenen Bebauung anzuwenden. (siehe vorherge-
hende Seiten)

Insbesondere bei der Anbringung der Werban-
lagen an Einfriedung und Gebdude an einem
Objekt ist wichtig, dass diese nach einem
gestalterischen Grundprinzip ausgeflihrt werden
und die vorhandene bauliche Anlage bereichert
und aufgewertet wird. Die Werbung soll ihr nicht
entgegenwirken.

Dabei soll auch Bezug auf die stadtraumliche
Situation genommen und diese aufgewertet
werden.

Empfehlungen:

Grundsétzlich sind die Empfehlungen der Wer-
bung an Gebdude und Einfriedung der offenen
Bebauung anzuwenden. (siehe vorhergehende
Seiten)

Erganzend gilt fiir Trdgertafeln und Stelen an der
Einfriedung:

- Ausrichtung auf Grundstiickseingang bzw.
stadtraumlich vertragliche Position an der Grund-
stlicksgrenze.

- maximale Hohe in Abhdngigkeit von jeweiliger
Situation bis 3m , maximale Flache 5 m?

- rechteckige Form

Farbe und Materialien insbesondere bei Kom-
bination mehrerer Werbeformen sollen auf die
Farbigkeit der der baulichen Anlage und unterein-
ander abgestimmt sein.

Es eignen sich vorrangig hochwertige und
witterungsfeste Materialien, wie Metalle und
Kunststoffe.

Die Farbigkeit sollte eher zurlickhaltend sein.
Intensive Farben sollen sich auf wenige Akzente
wie Logo, Firmenzeichen 0.a. beschranken

Ein Hinterleuchten bzw. dezentes Anstrahlen der
Werbanlagen ist méglich (in belebten StraBen
auch als selbstleuchtende Schriften).
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Detail: Filigraner, geschmiedeter Ausleger.
Die Befestigung wurde auf das horizontale Fugenbild der
Fassadengliederung abgestimmt.

Detail: Nachtwirkung eines dezent
angestrahlten Auslegers.

Detail: Ausleger aus korrodiertem Stahl
mit ausgeschnittener Schrift.

Bei der Hohe der Befestigung der Tragkonstruktion gilt: Oberkante Ausleger = Unter-
kante Erdgeschossgesims, bzw. Oberkante Erdgeschossfenster. Das Symbol der Kanne
steht hier stellvertretend fiir das Tépferhandwerk.

'Ulhnax. 70 em’

Tl
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F|||gran wirkender Auslger aus Metall. ZeitgemaB, slich, zurlickhaltend in Farbe

und Form und damit die Wirkung der Fassade nicht einschrankend.
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Geschlossene Bebauung
Offene Bebauung

Prinzipien:

Ausleger kdnnen den horizontalen Schriftzug
erganzen, oder als Ersatz fiir diesen dienen.

Ausleger bieten die Méglichkeit auch geschickt

in engeren StraBenrdumen zu werben, wo der
horizontale Schriftzug erst in unmittelbarer Nahe
zur Gewerbeeinheit und meist nur von der gegen-
iiberliegenden StraBenseite wahrgenommen wird.

Die Tragkonstruktion eines Auslegers sollte

im Bereich zwischen Oberkante Erdge-
schossfenster und dem Gutgesims iiber

dem Erdgeschoss bzw. der Unterkante der
Fenster des ersten Obergeschosses befestigt
werden. Der eigentliche Werbetrager kann tiefer
angeordnet werden.

Ausleger sollen als leichte, filigrane Elemente
ausgebildet werden und transparente Anteile
besitzen

Vertikal in den StraBenraum auskragende Schilder
oder Késten sollen vermieden werden.

Auf die Gliederungselementen der Fassade soll
Betzug genommne werden.

Empfehlungen:
maximal ein Ausleger pro Werbeeinheit .

Es ist glinstig Ausleger an Pilastern oder Lisenen
mittig in deren Langsachse anzuordnen.

Im Feld zwischen zwei Offnungen empfiehlt es
sich, den Ausleger ebenfalls mittig anzuordnen.
Ausleger an Portalen, oder Eingangsbereichen
sollen Bezug auf diese nehmen.

Ein Verdecken von fassadengliedernden Elemen-
ten vermeiden

Die folgende MaBe sind einzuhalten

- Durchgangshdhe unter Auslegern mindestens
2.50 m

- Auskragung der Ausleger maximal 1.0 m

- Hohe des Auslegern maximal 70 cm

Die Farbigkeit von Auslegern in Bezug zu Fassa-
denfarben (Putzflachen, Gesimse, Fenster, Tore)

Hierbei konnen die Materialfarbigkeiten verschie-
denster Metalle zum Einsatz kommen.

Nicht selbstleuchtend nur dezent beleuchtet.
Leuchtelement darf Ausleger in seiner Wirkung
nicht beeintrdchtigen.




Tafel auf Pilaster aus
Naturstein.

T

Werbetafeln zwischen den Fenstern bzw. Tlren auf die Fassade aufgebracht und in
ihrer GréBe auf Mauerwerksgliederung abgestimmt.

Detail:

Sensible Nutzung der
Fensterladen als Werbe-
trager.

Detail:

Schild aus Acrylglas, far-
big bedruckt.
Interessante Kombinati-
on von Bild und Schrift.
GroBe des Schildes auf
Mauerwerksgliederung
des Pfeilers gut abge-
stimmt.
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Werbung flir atullngebote auf zwischen den Fenstern bzw. Tiiren angeordneten
Kreidetafeln. Die Tafeln sind in ihrer GréBe auf die Hohe der Fensterleibung abge-
stimmt.
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Markisen als alternative Werbeflache vor den Fenstern
eines Geschaftes.

BOGKARTS

COLEEY

i

E )

Temporare Werbung in Form von Aufstellern
und vertikalem Banner vor dem Geschaft.

Blhiitenimpressionen

Blumenauslage vor dem Geschéft.

3

Fensterbretter mit eingearbeiteter Halte-  Tische und Stiihle vor einem Straencafe’.

funktion.

“d
"e%_

Vereinfachte Metallpuppe als Kleiderstén- ,Filzturm" - stellvertretend fiir die im
der zur Reprasentation der Kleidung vor  Geschaft erhdltlichen Waren.

dem Laden, auf dem Gehweg. Wegweiser.

(durch besondere Ausrichtung der Puppe)
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Aufsteller als Weinregal zur Reprdsentation der Waren.

Aufwertung und Akzentuierung eines herkémmlichen Postkartenstanders durch
farbenfreundlichen Regenschirm. Blickfang. Gleichzeitiger Regenschutz.
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20 % Fassadenflache

a | a | Werbung
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Detail: Tempordre Werbung BaugerUst



Temporare Werbung am Baugerst

Temporare Werbung
am Baugeriist

Prinzipien:

AV

Werbeflachen sind als gestaltete Flachen grafisch
in Gesamtger(stflache einzuordnen.

Sie nehmen in GréBe Bezug auf die Gesamtge-
riistflache und orientieren sich an Gliederung und
Proportionen der Fassade.

|
il

Empfehlungen:

’

Erdgeschossbereich und oberster Geschossbe-
reich bleiben frei von Werbeflachen
Gesamtwerbeflache maximal

20 % der Gesamtfldche bei einer Werbeflache
40 % der Gesamtflache bei mehreren gleich
groBen Werbeflachen

Farbigkeit, sowie GréBe und formale Ausfih-
rung von Schrift, Signets oder Bildern darf
Fassadengestaltung der Nachbargebdude nicht
uberschreien

Bei mehreren Werbflachen auf einer Fassade
| nicht unterschiedlichen Formen und GréBen
anbringen

| O0™ 00 0 (0D

’L{ ’L{ ’L{ Werbung = 40 % Fassadenflache
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Rechtsgrundlagen

41

Rechtsgrundlagen:

1. Sachsisches Denkmalschutzgesetz (SachsDSchG) in der jeweils gliltigen Fassung
2. Sachsisches StraBengesetz (SachsStrG) in der jeweils glltigen Fassung
3. Satzung der Landeshauptstadt Dresden Gber Erlaubnisse und Gebiihren fir Sondernutzungen der o6ffentlichen

StraBen in Dresden (Sondernutzungssatzung) in der jeweils giiltigen Fassung

o v

Werbung an der Statte der Leistung:

Erhaltungssatzung der Landeshauptstadt Dresden nach § 172 Absatz 1 Nr.1 des Baugesetzbuches fiir Dresden - Friedrichstadt
Sachsisches Bauordnung (SachsBO) in der jeweils giiltigen Fassung
Baugesetzbuch (BauGB) in der jeweils giiltigen Fassung

Erneuerungskonzept der Landeshauptstadt Dresden fir den Stadtteil Dresden Friedrichstadt, Oktober 2004

Untenstehend angefiihrte Werbeanlagen, die gemaB dem Inhalt der vorliegenden Broschire ausschlieBlich Inhaber und Art des beworbenen

Gewerbes kennzeichnen, benotigen keine Baugenehmigung.

Erforderliche Genehmigung

Werbeanlage Genehmigung nach
SéchsDSchG
Horizontaler Schriftzug X
Ausleger X
Schild/Sammelschild X
Markise X
zustandige Adresse Denkmalschutzamt
Kulturrathaus
KénigstraBe 15
Dresden
Telefon/ Fax 0351/488 8951
0351/488 8953
Stele:

Erlaubnis bzw. Gestattung
nach SachsStrG

X
X

StraBen und Tiefbauamt
SG StraBenverwaltung
Technisches Rathaus
Hamburger Str. 19

0351/488 1757
0351/488 1719

Die flr den Bereich der historischen Friedrichstadt vorgeschlagenen Stelen bedtrfen einer Baugenehmigung.

Diese Baugenehmigung beinhaltet ggf. eine denkmalschutzrechtliche und bauplanungsrechtliche Entscheidung.

Die Erlaubnis nach SdchsStrG (Sondernutzungserlaubnis) ist separat zu beantragen.

Erforderliche Genehmigung bei Aufstelling einer Stele

Erlaubnis bzw. Gestattung
nach SdchsStrG

Stele X

zustandige Adresse StraBen- und Tiefbauamt
SG StraBenverwaltung
Techn. Rathaus
Hamburger Str. 19
Dresden

Telefon/ Fax 0351/488 1757
0351/488 1719

Baugenehmigung

X

Bauaufsichtsamt
Zentrale Antragsannahme
- und Vorprifstelle
Technisches Rathaus
Hamburger Str. 19

0351/488 1801
0351/488 1803

Genehmigung nach Erhal-
tungssatzung H-30

XX X X

Bauaufsichtsamt

Zentrale Antragsannahme
- und Vorprifstelle
Technisches Rathaus
Hamburger Str. 19

0351/488 1801
0351/488 1803



